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RESUMEN
Correspondencia Esta investigacidn tiene como objetivo describir la innovacién en el sector de alimen-
Maria del Carmen-Gémez-Romo tos y bebidas del Ecuador a través de las principales actividades de innovacién que
Email: mariadgomez@uta.edu.ec llevaron a cabo las empresas. Se utiliz6 los datos proporcionados por el INEC median-

te la Encuesta Nacional de Actividades de Ciencia, Tecnologia e Innovacién ACTI de
Fecha de recepcion los afios 2012-2014. A partir de la clasificacion de las variables de innovacion en in-
Julio 2024 sumos y productos, se realizé el andlisis descriptivo de la innovacién. Los principales

hallazgos demuestran los esfuerzos de este sector productivo en términos de inno-
Fecha de aceptacién vacion estructurada; es decir, revela una innovacion de tipo incremental. Ademas, las
Diciembre 2024 empresas analizadas muestran un alto indice de creacién de productos totalmente

nuevos, lo que denota una innovacion radical. Este estudio contribuye a la compren-
sion de la innovacion en el sector alimentos y bebidas en el Ecuador, y enfatiza la
necesidad de realizar mayores exploraciones que apoyen a la innovacion, investiga-
cién y desarrollo en esta industria.

Palabras clave: Actividades de innovacion. Analisis descriptivo. Sector de alimentos y
bebidas. Sector manufacturero.
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ABSTRACT

This research aims to describe innovation in the Ecuadorian food and beverage sector
through the main innovation activities carried out by companies. The data was part
of the National Survey of Science, Technology, and Innovation Activities ACTI, years
2012-2014, provided by INEC. From that data, a descriptive analysis was carried out
considering innovation variables classification regarding input and product. The main
findings demonstrate the efforts of this productive sector in terms of structured inno-
vation, which reveals an incremental type of innovation. In addition, the companies
analyzed show a high creation rate of totally new products, which denotes radical in-
novation. This study contributes to understanding innovation in the Ecuadorian food
and beverage sector. Thus, it emphasizes the necessity to support further explora-
tions regarding innovation, research, and development in this industry.

Keywords: Innovation activities. Descriptive analysis. food and beverage sector. Ma-
nufacturing sector.

JEL codes: O14. O31. L66.
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1 | INTRODUCCION

La innovacién es un fendmeno crucial en la economia actual
y desempena un papel fundamental en el desarrollo y crecimiento
de las organizaciones, industrias y paises (Rauter et al., 2019; Sou-
to, 2015). Comprender las caracteristicas de la innovacion es esen-
cial para aprovechar su potencial y fomentar un entorno propicio
para su desarrollo. Asi es que, en este articulo se explora las carac-
teristicas principales de la innovacion, en la industria de alimentos
y bebidas de Ecuador entre los afios 2012 y 2014.

La innovacion se define como el proceso de introducir noveda-
des significativas que generan valor y transforman la forma en que
se hacen las cosas (Dziallas & Blind, 2019; Lopes et al., 2017). Esta
se caracteriza por ser un proceso dinamico, que implica la creacion,
adopcién y difusién de nuevas ideas, productos, servicios, tecno-
logias o modelos de negocio (Souto, 2015). La innovacién puede
manifestarse en diferentes formas, desde mejoras incrementales en
productos existentes hasta avances disruptivos que rompen para-
digmas y cambian por completo la forma en que operan las organi-
zaciones (Dziallas & Blind, 2019; Rauter et al., 2019; Souto, 2015).

Una de las caracteristicas clave de la innovacion es su capa-
cidad de generar valor. A través de la innovacion, se crean solucio-
nes mas eficientes, productos y servicios de mayor calidad, procesos
mas agiles y sostenibles, y experiencias mejoradas para los clientes
(Monsalvez, 2017). La innovacion es una fuente de ventaja competi-
tiva para las organizaciones, permitiéndoles diferenciarse en un mer-
cado cada vez mas globalizado y exigente (Monsalvez, 2017; Rojo
Gutiérrez et al., 2019; Suarez Mella, 2018).

Otra caracteristica importante de la innovacién es su enfoque
hacia el futuro, puesto que la innovacién busca anticiparse a las ne-
cesidades y demandas futuras, explorando nuevas oportunidades y
tendencias emergentes (Zhang et al., 2023). Implica una mentalidad
proactiva y una capacidad de adaptacion a los cambios del entorno
(Rojo Gutiérrez et al., 2019; Teng et al., 2002). La innovacion tam-
bién esta estrechamente relacionada con la capacidad de las organi-
zaciones para gestionar la incertidumbre y tomar riesgos calculados,
dado que, no todas las ideas innovadoras tienen éxito, pero es a tra-
vés de la experimentacion y el aprendizaje que se pueden identificar
las soluciones mas efectivas (Martinez-Ros & Orfila-Sintes, 2012).

Finalmente, la innovacion es un factor clave para el crecimien-
to econdémico de un pais, especialmente en sectores estratégicos
como es el de alimentos y bebidas. Este sector representa una par-
te importante de la produccién nacional, contribuye a la generacion
de empleo y a las exportaciones de Ecuador, por lo que es necesa-
rio analizar las actividades innovadoras que realizan las empresas
que lo conforman. El objetivo de este articulo es describir la inno-
vacion del sector de alimentos y bebidas en Ecuador, a través de
las principales actividades de innovacién que han llevado a cabo las
empresas de acuerdo con la informacién de la Encuesta de Activida-
des de Ciencia, Tecnologia e Innovacién (ACTI) publicada en el afio
2015.
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2 | REVISION DE LITERATURA

El sector de alimentos y bebidas en Ecuador se caracteriza por
su importancia estratégica en la economia nacional. Con una rica
diversidad de productos agricolas y una tradicion agropecuaria, el
sector se posiciona como un actor relevante en el mercado local
(Cadena et al., 2019). Sin embargo, para mantener y fortalecer su
posicion, es necesario fomentar la innovacion en esta industria. La
innovacién en el sector de alimentos y bebidas se manifiesta de dife-
rentes maneras, desde mejoras incrementales en productos existen-
tes hasta avances disruptivos capaces de transformar radicalmente
la industria (Peraza Castaneda & Aleixandre Mendizéabal, 2021). La
innovacién incremental se refiere a mejoras graduales en produc-
tos, procesos y servicios, mientras que la innovacion radical implica
cambios fundamentales y disruptivos en la forma en que se produ-
cen, distribuyen y consumen los alimentos y bebidas (Bayona-Saez
et al,, 2017). Ambos enfoques son relevantes y pueden coexistir en
el ambito de la innovacion en esta industria.

La financiacion de la innovacién es un elemento crucial pa-
ra impulsar las actividades innovadoras en el sector de alimentos
y bebidas. Las fuentes de financiamiento pueden variar, incluyen-
do inversiones internas por parte de las empresas, fondos guberna-
mentales destinados a la investigacion y desarrollo, colaboraciones
publico-privadas y el acceso a préstamos o inversiones de entidades
financieras especializadas (Bayona-Saez et al., 2017; Miglietta et al.,
2017). Estas fuentes de financiamiento desempefian un papel fun-
damental para respaldar y fomentar la innovacién en esta industria.

Por otro lado, la inversidn en I+D es otro indicador relevante
para comprender el nivel de inversién y compromiso de las empre-
sas del sector de alimentos y bebidas en actividades innovadoras.
Una mayor inversion en 1+D demuestra la importancia que se asig-
na a la investigacion y el desarrollo de nuevos productos, procesos
y tecnologias (Tarrago et al., 2019). Ademas, la inversién en I+D pue-
de ser una medida del compromiso de las empresas con la mejora
continua y la busqueda de ventajas competitivas a través de la inno-
vacion.

En el contexto econdémico, la innovacién en la industria de ali-
mentos y bebidas esta siendo impulsada por una serie de factores
que ameritan ser estudiados. A nivel mundial, la creciente demanda
de productos alimenticios de calidad, la preocupacién por la sosteni-
bilidad y el impacto medioambiental, asi como los avances tecnolé-
gicos, impulsan la innovacion en esta industria (Peraza Castaneda &
Aleixandre Mendizébal, 2021; Tarraco et al., 2019; Teng et al., 2002).
A nivel regional, la integracion de los mercados y la competencia ca-
da vez mas intensa también incentivan atender a la necesidad de
innovacién. Mientras tanto que, a nivel nacional, el apoyo guberna-
mental hacia la diversificacion de la economia, el fortalecimiento de
la competitividad industrial y los esfuerzos realizados para afrontar
la pandemia y prepararse para la salida de Covid-19, permitieron
reconocer las condiciones a favor de la creacion de un ambiente
propicio para la innovacién en el sector de alimentos y bebidas.

Este articulo esta estructurado por varios apartados. En el pri-
mer apartado se introduce al tema y se plantea el objetivo de inves-
tigacion; en el segundo se describe la metodologia empleada para el
analisis de los datos, asi como las variables utilizadas, y en el siguien-
te apartado se reportan los resultados de una forma descriptiva. Fi-
nalmente, se encuentran los apartados de discusion, conclusiones y
referencias bibliograficas.
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Tabla 1. Clasificacién de la industria manufacturera de alimentos y bebidas segun sus actividades econémicas

CllU 4.0 - Acti-
ClIU Segundo Nivel
vidad Principal

CIIU Tercer Nivel

Elaboracion y conservacion de carne
Elaboracion y conservacion de pescados, crustaceos y moluscos
Elaboracion y conservacion de frutas, legumbres y hortalizas

Elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal

Elaboracién de productos de molineria, almidones y productos derivados del al-

Elaboracién de otros productos alimenticios

Elaboracién de alimentos preparados para animales

Destilacion, rectificacion y mezcla de bebidas alcohélicas

Elaboracién de bebidas malteadas y de malta

Elaboracién de bebidas no alcohdlicas; producciéon de aguas minerales y otras

c101
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e g C103
w £
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< ©
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Fuente: Instituto Nacional De Estadisticas Y Censos (2015)

3 | DATOS Y METODOLOGIA

La investigacion utilizé la Encuesta de Actividades de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion (ACTI) proporcionada por el Instituto Nacio-
nal de Estadisticas y Censos del Ecuador (INEC) que contiene datos
del periodo 2012 a 2014. Es necesario indicar que esta es la ulti-
ma version de la encuesta ACTI, que, por cierto, ha sido muy poco
explotada en el ambito de la investigacion cientifica. Esta encuesta
cuenta con tres bases de datos diferentes y enfocadas al ambito pu-
blico y privado respectivamente. Para esta investigacion se tomaron
en cuenta las bases de datos denominadas: Actividades de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion (ACTI) e Innovacién (INN) que enmarca los
aspectos de innovacién y variables de caracterizacién de las diferen-
tes empresas encuestadas. Dicho lo anterior, es importante sefnalar
que, la encuesta ACTI engloba las principales caracteristicas de de-
sarrollo tecnoldgico, investigacion cientifica e innovacion de todo el
pais, de aqui radica la vigencia e importancia de utilizar esta infor-
macién, para analizar el comportamiento y dindmica de las empre-
sas del sector de la industria manufacturera de alimentos y bebidas
(INEC, 2015).

El universo investigado corresponde al grupo de empresas que
estan dentro de la Clasificaciéon Industrial Internacional Uniforme
(CllU) de niveles C10 y C11, que abarcan aquellas empresas que se
dedican a la elaboracién de alimentos y bebidas respectivamente.
Ademas, existe una subclasificacion adicional de los CIIU anterior-
mente mencionados que se expone en la tabla 1, y que ayudo a
enfocar de mejor manera los resultados del estudio. Con respecto
al primer punto, el total de empresas analizadas fueron las encues-
tadas por el INEC a través de la muestra que maneja la ACTI, que
corresponde a 468 empresas elaboradoras de alimentos y bebidas
a nivel nacional. Por lo tanto, el analisis que se llevé a cabo en este
estudio se centra exclusivamente en aquellas empresas que respon-
dieron a dicha encuesta.

La encuesta de Actividades, Ciencia, Tecnologia e Innovacion
posee un sinnimero de variables de las cuales se eligié aquellas aso-
ciadas con el objetivo de la presente investigacién. Cabe indicar ade-

mas, que se utilizd la misma metodologia de andlisis sefialada en
la encuesta para la clasificacion de las variables de estudio dentro
de dimensiones claras y precisas, conforme se detalla en la tabla
2 (INEC & SENESCYT, 2016). Por otra parte, es importante indicar
que las seis dimensiones elegidas, son representativas para el estu-
dio descriptivo sobre la innovacion en las empresas elaboradoras
de alimentos y bebidas del Ecuador, de acuerdo con su naturaleza y
desenvolvimiento.

Con las variables seleccionadas y clasificadas en las dimensio-
nes determinadas, se siguid los procesos que recomiendan Bernal
(2016); Pérez Lopez, (2008); Sanchez Vazquez et al. (2010); Tamayo
y Tamayo (2003), para la produccion de un analisis estadistico des-
criptivo en base a graficas (diagrama de sectores y barras). A través
de esta metodologia se resumié de manera didactica lo que ocurrié
con las diferentes actividades de la innovacion.

Los autores recientemente citados, también hacen énfasis en
la aplicacion de este tipo de estudios descriptivos exploratorios, con
la finalidad de hallar, distribuciones de frecuencia, patrones de com-
portamiento y datos atipicos, que en conjunto sirvan como punto
de partida para estudios de niveles mas sofisticados. Con estos an-
tecedentes se obtuvo informacion descriptiva para contribuir a la
compresion de las actividades de innovacién de las empresas manu-
factureras de alimentos y bebidas del Ecuador.
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Tabla 2. Variables de innovacién estudiadas

Categoria Dimension Variables
Inversion en Investigacion y desarrollo [+D
innovacion Otras actividades que contribuyen a la innovacion
Inversién en 1+D por CHIU Distribucién de la inversion en 1+D por CIIU de tercer nivel
Recursos propios
Fuentes de
Banca privada
financiamiento de la
=z Recursos provenientes del exterior
©] innovacion de
%,:’ Apoyos gubernamentales
> producto y/o proceso
% Otras fuentes
P4
E Adquisicion de maquinaria y equipo
o S
) Capacitacion
8 Actividades para la Software
=
2 introduccion de 1+D interno
P4
- innovaciones (Otras Hardware

RESULTADOS DE LA INNOVACION

actividades de ciencia,
tecnologia e

innovacion OACTI).

Innovacioén en el

producto

Objetivos del
desarrollo de las
actividades de

innovacién

Consultoria y asistencia técnica

1+D externo

Estudios de mercado

Ingenieria y disefio industrial

Tecnologia desincorporada

Bien nuevo

Bien significativamente mejorado

Mejorar la calidad de bienes o servicios

Aumentar la variedad de bienes o servicios

Reemplazar los productos o procesos desactualizados
Incrementar la participacién de mercado

Aumentar la capacidad para producir bienes o servicios
Mejorar la flexibilidad para producir bienes o servicios
Mejorar la salud o seguridad ocupacional de sus empleados
Ingreso a nuevos mercados

Reducir los impactos ambientales

Reducir los costos de produccion por unidad de produccion

Reducir los costos de materiales y energia por unidad de produccién

Fuente: INEC (2015)
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4 | RESULTADOS

4.1 | Analisis descriptivo de los insumos
de la innovacién

Lainversion en innovacion se subdivide en inversién en investi-
gacion y desarrollo (1+D) e inversion en otras actividades de cienciay
tecnologia que contribuyen a la innovacién (OACT]). En este sentido,
en la figura 1 se muestra los valores de estos dos tipos de inversio-
nes que han mantenido las empresas manufactureras de alimentos
y bebidas del Ecuador en el periodo 2012-2014. Es asi como se des-
taca una enorme diferencia entre la inversion en 1+D y la inversion
en las OACTI, en el periodo 2012 y el 2014 siendo esta ultima la
que exhibe el monto mas alto. Esta diferencia queda evidenciada, a
través del rango que corresponde a 10,13 millones de USD (diferen-
cia entre 8,29 millones de USD y 18,42 millones de USD). Mientras
que, en el caso de la inversion en las OACTI, el valor asciende de
88,47 millones de USD a 160,21 millones de USD, mostrando un
rango de 73,74 millones de USD. Asi, se aprecia que, ambos tipos
de inversiones aproximadamente duplican el valor del 2012 al 2014.

En la tabla 3 se presenta los coeficientes de variaciéon de la
inversion en 1+D vy la inversion en las OACTI. El coeficiente de va-
riacion resulta del cociente entre la estandar y el promedio. Alli se
aprecia que la variacion de la inversion en |+D con respecto al pro-
medio, es 6,9 % mayor con respecto a la variacion de la inversion en
las OACTI.

Por otra parte, la figura 2 muestra la distribucion de los dos
tipos de inversion en innovacion en cada uno de los nueve CIIU’s
que comprende el sector econdémico de elaboracion de alimentos
y bebidas. De modo andlogo que en la figura 1, se aprecia que las
empresas estudiadas exhiben la inversién mas alta en otras activi-
dades que contribuyen a la innovacion, destacandose las industrias
alimentarias que trabajan en la elaboracién de aceites y grasas de
origen vegetal. En cuanto a la inversion en 1+D el valor mas alto co-
rresponde a las empresas dedicadas a la elaboracion de alimentos
preparados para animales. Si bien, las empresas del sector alimentos
y bebidas optan por invertir definitivamente en las otras actividades
de innovacion, comparado con lo que invierten en 1+D, se distingue
diferencias entre las inversiones de las industrias alimentarias que

trabajan en alimentos preparados para animales con aquellas que
trabajan en la elaboracién de productos vegetales.

En la tabla 4 se corrobora lo que la figura 2 presenta de manera
porcentual; asi es que tanto la inversion en |+D, como la inversion
en otras actividades de innovacion, varian notoriamente en funcion
del subsector econémico. Por otro lado, esta tabla reporta ademas
el promedio y desviacion estandar de las inversiones en innovacion
de los nueve subsectores, de donde se desprende que el coeficiente
de variacién de la inversion en 1+D supera en 23,8 % la inversion en
otras actividades de innovacion.

También es importante indagar acerca del origen del financia-
miento para solventar los procesos y actividades de innovacion. En
la figura 3 se muestra que en el periodo 2012 a 2014 la industria op-
t6 por financiarse con recursos propios en un 68 %. Se aprecia que
la banca privada jugd un rol importante al financiar el 24 % de los
proyectos de innovacion de estas empresas. Ademas, se determina
que el apoyo financiero del gobierno es cerca del 3%, porcentaje
que, también corresponde a los recursos provenientes del exterior.
Mientras que, el 2 % corresponde al financiamiento a partir de otras
fuentes. Con lo indicado, se afirma que los procesos de innovacion
de esta industria son financiados en su mayoria por recursos pro-
pios.

Inversion en innovacion 2012-2014
02012 02013 02014

$160.21

$86.47 $89.75)

§820 $10.07 S18.42
1 ]

Tnvestigacién y desarrollo (I+D)

Otras actividades que contribuyen a la
Innovacién

*Cifras en millones de délares

Figura 1. Inversion en innovacion de las empresas de alimentos y bebidas

2012-2014

Tabla 3.. Inversién en innovacion de las empresas de alimentos y bebidas 2012-2014 ($)

Desviacion Coeficiente de
2012 2013 2014 Promedio
estandar variacion (%)
Investigacion y de-
8.294.018,0 10.071.407,0 18.416.029,0 12.260.484,7 5.404 426,19 44,1
sarrollo (1+D)
Otras  actividades
que contribuyen a la 86.474.587,0 89.752.732,0 160.213.500,0 112.146.939,7 41.659.119,4 37,2
Innovacion (OACTI)
TOTAL 94.768.605,00  99.824.139,00  178.629.529,00  124407424,33  47025706,6 33,8
Fuente: Encuesta ACTI-INEC 2015
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Inversiones en Innovacion por CITU

Elaboracion Y Conservacién De Pescados,.. .‘( U 13.82% D 86.18%
Elaboracién Y Conservacion De Frutas,m{_' NPT D4.28%
Elaboracién Y Conservaciéon De Carne {( 015639 D 87.37%
Elaboracién De Productos Lacteos {_' 5339, D 90.67%
Elaboracién De Productos De Molineria, .. f—fe=55 B3.28%
Elaboracion De Otros Productos Alimenticios {( T i1.18% D 88.82%
Elaboracion De Bebidas {_, 103599 D 89.41%
Elaboracién De Alimentos Preparados Para...f U3 D 86.58%
Elaboracién De Aceites Y Grasas De Origen.. {_' 5879, 99.13%
OInversion en Otras actividades de innovacién 2012-2014 OlInversion en I+D 2012-2014

Figura 2. Inversiones en I+D y otras actividades de innovacion 2012-2014

Tabla 4. Inversién en 1+D y otras actividades de innovacién 2012-2014 por CIIU ($)

Inversion en otras Participacion de
Participacion de

Industria de Alimentos y Bebidas (ClIU’s) Inversién en 1+D actividades de inno- Otras actividades
Inversién en [+D

vacion de innovacién

Elaboracién de aceites y grasas de origen

597.241,00 2,87% 20.230.378,00 97,13%
vegetal y animal
Elaboracién de alimentos preparados pa-

1.729.296,33 13,42 % 11.160.216,00 86,58 %
ra animales
Elaboracién de bebidas 1.760.248,00 10,59 % 14.863.952,33 89,41%
Elaboracion de otros productos alimenti-

2.471.932,00 11,18 % 19.631.413,67 88,82%
cios
Elaboracién de productos de molineria,
almidones y productos derivados del al-  320.469,33 6,72% 4.449.775,33 93,28%
midén
Elaboracién de productos lacteos 729.068,67 9,33% 7.087.781,67 90,67 %
Elaboracién y conservacion de carne 697.875,67 12,63% 4.828.685,33 87,37%
Elaboracién y conservacion de frutas, le-

510.159,67 572% 8.411.092,67 94,28%
gumbres y hortalizas
Elaboracién y conservacion de pescados,

3.444.194,00 13,82% 21.483.644,67 86,18%
crustaceos y moluscos
Promedio 1.362.276,07 12.460.771,07
Desviacion estandar 1.066.414,89 6.785.624,28
Coeficiente de variacién 783% 54,5%
TOTAL $12.260.484,67 $112.146.939,67

Fuente:.Instituto Nacional De Estadisticas Y Censos (2015)
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Fuentes de financiamiento de la innovacion de
producto y/o proceso 2012-2014 empresas de
alimentos y bebidas

2% 3%

\ 30

68%

O Apoyos gubernamentales

OBanca privada

ORecursos provenientes del
exterior

ORecursos propios

OOtras

Figura 3. Fuentes de financiamiento de la innovacién de producto y/o proceso 2012-2014 de las empresas de alimentos y bebidas

Existen diversidad de actividades que las empresas necesitan
realizar para introducirse en el campo de lainnovacion y asi impulsar
su desarrollo, son precisamente estas actividades las que estan den-
tro de Otras actividades de innovacion. Estas actividades engloban
la adquisiciéon de: maquinaria y equipo, hardware, software, tecno-
logia desincorporada, consultoria y asistencia técnica, ingenieria y
disefo industrial, capacitacion del personal, estudios de mercado,
1+D interno e 1+D externo. En este sentido, la figura 4 resalta la par-
ticipacion porcentual de las empresas en las citadas actividades de
innovacion. Alli se observa una abismal diferencia entre la inversién
en adquisicion de maquinaria y equipo y el resto de las actividades
con un 74.26 %, seguida de la adquisicion de tecnologia desincorpo-
rada con un 7.67 %. Por otro lado, cabe sefalar que la adquisicion
de hardware y software son las que menor porcentaje muestran,
siendo este un 0.91 % en ambos casos.

En la tabla 5 se muestra que las empresas del sector de alimen-
tos y bebidas invierten en conjunto en maquinaria y equipo, hardwa-
re, software, tecnologia desincorporada, asistencia técnica, ingenie-

ria y diseno industrial, capacitacion del personal, estudios de merca-
do, I+D interno, e | +D externo, un promedio 12.440.742,43 USD
con una variacién de = 28.55.840,96 USD. Las cifras detalladas en la
tabla 5 exhiben un amplio rango que corresponde a 912.46.523,34
USD (diferencia entre el valor maximo y minimo).

Se observa que el coeficiente de variacion de las inversiones es
muy alto, tal que indica que estos varian en el 227 % alrededor del
promedio en las distintas actividades de innovacion. Esta situacion
particular se explica en funcién de la naturaleza de las actividades.
Al observar los valores, es evidente que estan sesgados por la inver-
sién en maquinaria y equipo, que muestra un valor notoriamente
alto. Sin embargo, al excluir el valor de la inversién en maquinaria 'y
equipo, se obtiene un nuevo promedio de la inversiéon que corres-
ponde al 3.558.398,96 USD, con una variacion de + 3.257.503,651
USD, entonces, el nuevo coeficiente de variacién corresponde a
0,91 %. Con lo indicado, se establece que la variacion de la inver-
sion que hacen las empresas en las OACTI (exceptuando maquinaria
y equipo) es del 0,91 % alrededor de 3.558.398,96 USD.

Actividades para la introduccion de innovaciones

2.18%

1.06%

2.07%

2.49%
1.39%
0.91%

0.91%

OMaquinaria y equipo

BOHardware

OSoftware

DOTecnologia desencorporada

BConsultoria y asistencia
técnica

DOlngenieria y diseflo
industrial

O Capacitacion del personal

Figura 4. Actividades para la introduccién de innovaciones
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Tabla 5. Actividades para la introduccion de innovaciones (OACTI)

Actividades para la introduccion de innovaciones

Inversién ($) Porcentaje (%)

Maquinaria y equipo 92.381.833,67 74,26
Hardware 1.136.001,33 0,91
Software 1.135.310,33 091
Tecnologia desincorporada 1.733.153,33 1,39
Consultoria y asistencia técnica 3.103.586,00 2,49
Ingenieria y disefio industrial 2.578.017,00 2,07
Capacitacion del personal 1.317.787,67 1,06
Estudios de mercado 8.761.250,33 7,04
1+D interno 9.545.867,33 7,67
1+D externo 2.714.617,33 2,18
Promedio 12.440.742,43

Desviacion estandar 28.255.840,96

Coeficiente de variacion (%) 2271

Total $ 124.407.424,33 100,00 %

Fuente: Encuesta ACTI-INEC 2015

| Analisis descriptivo de los resultados
de la innovacién

4.2

Uno de los resultados mas importantes se encuentra en la in-
novacién de producto. Este estudio describié la innovacién de pro-
ducto en los nueve ClIU’s que contemplan el sector de alimentos y
bebidas. En la figura 5 se aprecia que la mayoria de los subsectores
econdémicos se decantan por la innovacion radical, es decir, han mos-
trado predileccion por elaborar un bien completamente nuevo. No
obstante, el CIIU C105 que corresponde a la elaboracion de produc-
tos lacteos, indica que elabora el 5,88 % de bienes significativamen-

te mejorados, mientras que el 94,12 % de sus productos son bienes
completamente nuevos. Este resultado muestra congruencia con lo
que ocurre en el CIIU C101 que abarca la elaboracién y conserva-
cién de carne, donde se observa que, el 40 % de su innovacion es
destinada aun bien significativamente mejorado, y el 60 % de su in-
novacion se ha enfocado a la produccion de bienes completamente
nuevos. Como se mencioné anteriormente, en los demas subsecto-
res, el 100 % de la innovacion la han dirigido a la creacién de un bien
nuevo.

Para mayor detalle en la tabla 6 se describe, ademas, de forma
numérica, la innovacién de producto por CIIU.

Innovacion en el producto
Elaboracion Y Conservacion De Pescados,...‘ 0.00% 10?'00%
Elaboracion Y Conservacion De Frutas,.”‘ 0.00% 10|0A00%
Elaboracion Y Conservacion De Carne ‘!—\ 40,00%I 60.00%
Elaboracién De Productos Lacteos ’!:| 5.88% 94A12|%
Elaboracién De Productos De Molineria,,”‘ 0.00% 10|0-00%
Elaboracion De Otros Productos Alimenticios ‘ 0.00% 1?0.00%
Elaboracion De Bebidas ‘ 000% 10|0-00%
Elaboracion De Alimentos Preparados Para.. ‘ 000% 10|0.00%
Elaboracion De Aceites y Grasas De Origen.. ‘ 000% ]0|0~00%

OBien significativamente mejorada

OBien nuevo

Figura 6. Innovacion en el producto
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Tabla 6. Innovacion en el producto

Bien Bien
Clasificacion por ClIU Bien nuevo significativamente Total Bien nuevo significativamente
mejorado mejorado

Elaboracién de aceites y grasas de origen

4 4 100,00 % 0,00%
vegetal y animal
Elaboracién de alimentos preparados pa-

7 7 100,00 % 0,00%
ra animales
Elaboracién de bebidas 7 7 100,00 % 0,00 %
Elaboracién de otros productos alimenti-

23 23 100,00 % 0,00 %
cios
Elaboracién de productos de molineria,
almidones y productos derivados del al- 4 4 100,00 % 0,00 %
middn
Elaboracién de productos lacteos 16 17 9412 % 5,88%
Elaboracién y conservacion de carne 3 5 60,00 % 40,00%
Elaboracién y conservacion de frutas, le-

17 17 100,00 % 0,00 %
gumbres y hortalizas
Elaboracién y conservacion de pescados,

10 10 100,00 % 0,00 %
crustaceos y moluscos
TOTAL 91 94

Fuente: Encuesta ACTI-INEC 2015
Reviste también importancia para este estudio describir lo que 5 | DISCUSION

ocurre con los objetivos de desarrollo de las actividades de innova-
cién. Con este proposito, la tabla 7 muestra el nivel de relevancia de
los objetivos de desarrollo de las actividades de innovacion de las
empresas participantes. Para el efecto, se categorizo en tres niveles
de relevancia para cada uno de los 11 objetivos, asi: No relevante,
Baja, Media y Alta.

En la taba 7 se observa que para las empresas del sector ob-
jeto de estudio, el objetivo de mayor relevancia es el de mejorar la
calidad de bienes y servicios, segun indican el 63 % de las empresas.
En el segundo lugar se ubica el mejoramiento de la salud o seguri-
dad ocupacional de los trabajadores, pues el 50 % le han otorgado
una Alta relevancia. Por lo contrario, en el objetivo de reducir los
costos materiales y energia por unidad de produccion, el 26 % de
empresas lo han considerado como No relevante. No obstante, ca-
be aclarar que, esto no quiere decir que este es un objetivo que las
empresas deben dejar de considerar.

En la figura 1, se evidencia una gran diferencia en la inversion
en |+D y en las OACTI (otras actividades de ciencia, tecnologia e in-
novacion) que comprende la inversion en maquinaria y equipo, hard-
ware, software, tecnologia desincorporada, consultorias, ingenieria
y disefio industrial, capacitacion, estudios de mercado. A partir de
los resultados de investigaciones llevadas a cabo en afios recientes,
se identifica que empresas de la industria de elaboracién de alimen-
tos y bebidas en Ecuador, no se alejan de los hallazgos propuestos
por Cappellesso et al. (2020); Gill (2013) y Pineda Ospina (2015),
quienes en sus respectivas investigaciones destacan que esta indus-
tria prefiere incorporar innovaciones en la compra de equipos nue-
vos, capacitaciones o estudios de mercado. Asi que, esta industria
ecuatoriana no se aparta de las tendencias orientadas a las activida-
des de apoyo a la innovacion a nivel mundial.

Por otra parte, cabe observar que las industrias alimentarias
que trabajan en la elaboracion de alimentos preparados para anima-
les practicamente triplican la inversién en I+D de las que trabajan en
la elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal. Hallaz-
gos como este podran abrir nuevas lineas de investigaciones mas
profundas relacionados con la procedencia y origenes de la materia
prima y sus formas de invertir en innovacion.
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Tabla 7. Relevancia de los objetivos del des

arrollo de las actividades de innovacion

Objetivos del desarrollo de las actividades de innovacién Alta Media Baja No relevante
Mejorar la calidad de bienes o servicios 63% 5% 22% 10%
Aumentar la variedad de bienes o servicios 38% 27% 10% 25%
Reemplazar los productos o procesos desactualizados 35% 26% 13% 27%
Incrementar la participacion de mercado 43% 32% 8% 16%
Aumentar la capacidad para producir bienes o servicios 48% 27 % 7% 18%
Mejorar la flexibilidad para producir bienes o servicios 32% 37% 7% 24%
Mejorar la salud o seguridad ocupacional de sus empleados 50% 25% 7% 18%
Ingreso a nuevos mercados 39% 24% 16% 22%
Reducir los impactos ambientales 42% 22% 13% 24%
Reducir los costos de produccién por unidad de produccién 40% 29% 10% 22%
Reducir los costos de materiales y energia por unidad de produccién 34% 30% 10% 26%

Fuente: Encuesta ACTI-INEC 2015

La financiacion de la inversién en actividades orientadas a la
innovacion por parte de las empresas elaboradoras de alimentos y
bebidas que se presentaron en la figura 3, detonan un significativo
impetu que tienen estas empresas por capitalizar esta inversion con
recursos propios. Un panorama no tan alejado de otras realidades
como en la industria colombiana que describe Melgarejo & Simon
Elorz (2019) y Saldarriaga Salazar et al. (2019), muestra que la banca
y los recursos propios son las principales fuentes de financiamiento
de la innovacion colombiana en la industria de alimentos y bebidas.
Por otro lado, Cappellesso et al., (2020) describen que las industrias
de este sector econémico en Brasil se financia mayoritariamente por
recursos del exterior y propios. Asi, se contrasta los resultados de
la realidad nacional ecuatoriana en el sector objeto de estudio, y se
establece una similitud en cuanto al empleo de los recursos propios
para la innovacion.

Las actividades que las empresas realizaron para introducir in-
novacion en las empresas del sector alimentos y bebidas dentro del
periodo 2012-2014 reportan que la inversién mas alto correspon-
de a la adquisicién de maquinaria y equipo ($ 92.381.833,67). Un
caso similar lo encontramos en el estudio realizado por Cano Sa-
lazar (2012) y Cappellesso et al. (2020), donde mencionan que el
sector productivo espaiiol y brasilefio tienen una estrategia tecno-
légica fuertemente relacionada con la adquisicién de maquinaria y
equipo, ya que por la naturaleza de esta, posee tecnologia innova-
dora. Pavitt (1984) menciona que, en las empresas enfocadas hacia
una tecnologia tradicional, la adquisicién de maquinaria y equipo
representa la fuente de conocimiento tecnoldgico mas importante.

Con respecto a la innovacion en el producto, la figura 5 nos da
un avistamiento del tipo de innovacion aplicada en el sector, dado
que Unicamente dos de los nueve CIIU’s que engloba el sector ali-
mentos y bebidas, aplicaron la innovacion incremental, es decir pro-
dujeron bienes significativamente mejorados (5,88 % y 40 %). Mien-
tas que, la innovacién radical fue aplicada por la mayoria de empre-
sas que exhiben valores sumamente altos, asi es que estas empresas
se enfocaron en producir el 100 % de bienes nuevos. En ese senti-
do, Calderon et al. (2015) mencionan que la implementacién de una
innovacion radical es de vital importancia para el crecimiento em-
presarial, ademas de que en sus resultados encontrados muestran
que el 67.7 % de las pymes realizan productos nuevos es decir una
innovacion radical y en un 33.3 % una innovacién incremental, datos
bastante allegados a los obtenidos en la presente investigacion.

En la tabla 7 se muestra que dentro de los objetivos que tienen
las empresas del sector estudiado para implementar actividades de
innovacion, el objetivo principal es mejorar la calidad de sus bienes o

Re VIs_TA
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servicios. Asi también, Alvarez Castafién Bolafios Evia (2014) mani-
fiestan que, una de las principales razones por las que una empresa
toma la decisién de innovar, es justamente la mejora de la calidad
de los productos o los servicios que prestan para buscar la acepta-
cién y posicionamiento en el mercado. Ademas, para cumplir con
este propdsito, requieren del empleo de técnicas y herramientas de
gestion empresarial junto a la gestion de la innovacion.

Cabe mencionar lo que Capitanio et al. (2010) manifiestan con
respecto a la industria alimentaria italiana, asi pues, indican que esta
ha implementado acciones de innovacion en sus empresas, debido a
que lainnovacion es un indicador de calidad, tanto en los productos,
como en sus procesos, Y que ademas incrementa la productividad
empresarial en el sector. En este sentido, la aseveracion muestra
congruencia con los resultados de investigaciones como la de Alva-
rez Castandén & Bolafios Evia (2014), asi como con los resultados de
la presente investigacion. Sin embargo, es importante hacer notar
que, a pesar de las buenas intenciones de las empresas al trazar ob-
jetivos de innovacion pertinentes, la innovacién aun es insipiente y
se encuentra por debajo de los estandares internacionales.

6 CONCLUSIONES

Este andlisis descriptivo de las actividades de innovacion del
sector de alimentos y bebidas del Ecuador amerita ser replicado en
todos los sectores productivos, con el fin de completar la linea ba-
se para el desarrollo de nuevas actividades de innovacién en afios
recientes y dar mayor cobertura al estudio.

Si bien, algunas investigaciones como ésta, han utilizado insu-
mos informativos tomados de la base de datos ACTI (2012-214), en
consideracién de que es la Ultima base de datos proporcionada por
los organismos de gobierno, es indispensable levantar una nueva ba-
se de datos para actualizar la informacion, mediante la conjuncion
de esfuerzos, la academia y de los entes gubernamentales.

Por otro lado, en base a teorias e investigaciones previas, tales
como las de Bermudez Olaya & Méndez Ortiz (2013) ; Castro Torres
& Méndez Ortiz (2019); Gujarati & Porter (2009); Velez et al. (2019),
cabe remarcar la necesidad de la aplicacion de estudios inferencia-
les, ademas de los estudios descriptivos, a fin de desarrollar de mo-
delos matematicos. Un ejemplo de ello seria el modelo logit, para
determinar la probabilidad de que las empresas, en determinadas
condiciones, produzcan bienes nuevos, o bienes significativamente
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mejorados. De tal manera que, estudios de mayor profundidad en el
ambito de la innovacion, sin lugar a duda, permitiran hacer valiosas
inferencias alrededor de este tema que conduzcan al incremento
de la innovacion en los sectores industriales, asi como a la acertada
toma de decisiones.
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