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RESUMEN

El presente estudio se enfoca en las economias de aglomeracion de la provincia de Tun-
gurahua, con el objetivo de identificar si existe una localizacién con alta aglomeraciéon de
empresas dedicadas a la fabricacion de prendas de vestir y calzado. Por otro lado, se ana-
lizan las ventas locales de este sector y su relacion con la tasa de desempleo. Se emplea
estadistica descriptiva y Rho de Spearman. El enfoque es cuantitativo y las bases de da-
tos utilizadas provienen del Servicio de Rentas Internas y del Banco Mundial en el periodo
2014-2023. Se evidencia como resultados la existencia de economias de aglomeracién en
el cantéon Ambato. Por otro lado, las ventas locales en el afio 2020 decrecieron debido a la
pandemia por COVID-19, observandose recuperaciones en los afos post-pandemia. El des-
empleo afecta al ingreso de los consumidores, provocando una caida en las ventas locales e
influyendo negativamente en el sector.

Palabras clave: Economias de aglomeracion. Industria de calzado. Industria textil. Tasa de
desempleo.
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ABSTRACT

This study focuses on the agglomeration economies of the province of Tungurahua, with the
objective of identifying if there is a location with a high agglomeration of companies dedica-
ted to the manufacture of clothing and footwear. On the other hand, the local sales of this
sector and its relationship with the unemployment rate are analyzed. Descriptive statistics
and Spearman'’s correlation are used. The approach is quantitative, and the databases used
come from the Internal Revenue Service and the World Bank for the period 2014-2023. The
existence of agglomeration economies in the canton of Ambato is evidenced as results. On
the other hand, local sales in the year 2020 decreased due to the COVID-19 pandemic, with
recoveries being observed in the post-pandemic years. Unemployment affects consumer in-
come, causing a drop in local sales and negatively influencing the sector.

Keywords: Agglomeration economies. Footwear industry. Textile industry. Unemployment
rate.
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1 INTRODUCCION

En el Ecuador, los principales sectores econémicos son el Co-
mercio (43,09 %, los Servicios (35,01 % y la Manufactura (8,28 % se-
gun datos actualizados en el afio 2022 (INEC, 2023). La provincia
de Tungurahua ha mantenido una sélida presencia en la industria
textil y de calzado durante afios, reconocida por su calidad y nime-
ro de empresas establecidas (CFN, 2022). Ademas, tiene una alta
participacion a nivel nacional y sus cantones se han especializado
en la produccién formando clusters. Las tres actividades manufac-
tureras mas relevantes en la provincia de Tungurahua son la fabrica-
cién de prendas de vestir (36 %, la fabricacién de cueros y produc-
tos conexos (15 % y la elaboracién de productos alimenticios (11 %
(INEC, 2024). Para el presente estudio de economias de aglomera-
cién se toman las dos actividades lideres de la provincia y se busca
evidenciar si existe aglomeracién de empresas. También, se realiza
un estudio con base en las ventas locales de las categorias de ropa,
accesorios y calzado, y su relacion con la tasa de desempleo.

Las economias de aglomeracion son los beneficios econémi-
cos que las empresas obtienen al aglomerarse en un mismo lugar
geografico, resultado de la proximidad fisica y la interaccién entre
actores econémicos (Rodriguez-Pose Sleeman, 2019). En otras pa-
labras, estas economias representan beneficios para las empresas
y los individuos al ubicarse cerca unos de otros. Entre estos bene-
ficios se encuentran diversos factores como el acceso a una gran
reserva de mano de obra calificada, insumos especializados y difu-
sion de conocimientos (Saez Lozano, 2001). Esto puede conducir a
una mayor productividad, aumento de la innovacién y crecimiento
econémico.

El aporte del presente estudio se encuentra basado en la pro-
fundizacién de las economias de aglomeracion en una industria rele-
vante en el Ecuador, enriqueciendo el conocimiento junto a la litera-
tura y los resultados encontrados en la Provincia de Tungurahua. El
objetivo principal es identificar la existencia de economias de aglo-
meracion y asociar los resultados con factores locales claves que
se presentan en el lugar de estudio. Es importante mencionar, que
este tipo de investigacion esta relacionado con la implementacion
de politicas publicas, puesto que, los hallazgos son una guia para
la toma de decisiones de los gobiernos locales y a su vez, punto de
partida para la planificacion territorial en materia de clusters e imple-
mentacion de parques industriales para promover la concentracion
eficiente de industrias.

El publico objetivo del estudio son los gobiernos y planificado-
res urbanos como tomadores de decisiones para el disefio y la im-
plementacion de estrategias guiados hacia el desarrollo industrial y
regional. Ademas, son los empresarios del sector textil y de calzado
quienes en base a los resultados obtenidos podran comprender cua-
les son las ubicaciones geograficas en la provincia de Tungurahua
que ofrecen mayor competitividad. La academia y los centros de in-
vestigacion también se benefician con el conocimiento acerca de
temas de interés local.

La estructura del trabajo de investigacion se divide de la si-
guiente manera: i) introduccion, ii) marco tedrico, iii) datos y meto-
dologia, iv) discusion de los resultados, v) conclusiones del estudio
y finalmente vi) referencias bibliograficas.

2 | REVISION LITERARIA Y CON-

TEXTUAL

En las economias de aglomeracion, las empresas establecidas
en una localidad aprenden de otras que realizan la misma activi-
dad, lo que da origen al concepto de externalidades de localizacién,
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también conocidas como externalidades de Marshall-Arrow-Romer
(MAR) (Escalante Semerena & Lugo Olmos, 2005). Estas externali-
dades son positivas y surgen de la concentracion geografica de acti-
vidades econémicas o empresas, contribuyendo a la innovacién y al
crecimiento econémico (Garcia Lépez & Muiiiz, 2010). Ademas, fo-
mentan la diversificacion de actividades productivas y la busqueda
de mejores condiciones para el desarrollo y competitividad regional
(Ravelo Méndez & Mendoza Gémez, 2023). Por otro lado, las eco-
nomias de aglomeracién pueden generar externalidades negativas
y efectos en la deseconomia de escala, surgen problemas como la
inhabitabilidad de la ciudad, contaminaciéon ambiental, entre otros
(Urdaneta Montiel & Borgucci Garcia, 2021).

Existen dos tipos de economia de aglomeracién, las economias
de localizacion y las de urbanizacion. La primera ocurre cuando las
empresas de un mismo sector se agrupan en una misma area geo-
grafica debido a la cercania con proveedores, clientes y mano de
obra especializada. Por otro lado, las economias de urbanizacion se
centran en el tamano o la diversidad de la ciudad (zona urbana), be-
neficidndose por su infraestructura y variedad de servicios (Glaeser,
2010).

La aglomeracion es el rasgo geografico mas destacado utilizado
para caracterizar las actividades sociales y econdmicas. La aglome-
racién industrial describe el fendmeno en el que el desarrollo de una
industria esta muy concentrado en un &mbito geografico especifico,
junto con la convergencia espacial continua del capital industrial, lo
que conduce a la formacion de economias de escala externas para
una industria en una area especifica; esto da como resultado una
ventaja competitiva sostenida (Zhao & Lin, 2019).

La aglomeracién industrial se hace inevitable en una determi-
nada fase del desarrollo econémico. Puede mejorar la eficiencia de
la producciéon mediante la division especializada del trabajo y la
cooperacion y, hasta cierto punto estéd asociada a la reduccién de
costes (Li et al., 2020). Una investigacidn sobre economias de aglo-
meracion en China aseveré que el flujo interno de conocimientos
tecnoldgicos impulsa la innovacion, mientras que la combinacion de
competencia y colaboracién entre empresas estimula el crecimiento
industrial y fortalece la competitividad regional (Zhao & Lin, 2019).
En la actualidad, la aglomeracién industrial se ha convertido en una
estrategia clave para optimizar la estructura econémica en diversas
regiones.

El desarrollo industrial es un punto de partida relevante para
entender el funcionamiento de las economias de aglomeracién en
una region, pues este tipo de aglomeracion tiene ventajas y destaca
efectos positivos de sus externalidades (Nakamura & Morrison Paul,
2019). La medicion de la aglomeracion econémica es la agrupacion
de la actividad econdmica regional, obteniendo como resultados la
productividad. Un estudio realizado en Egipto indica que la aglome-
racion de industrias lleva consigo una caracteristica principal que es
la eficiencia, lo que influye impactos positivos en la localizacion y
la urbanizacién en las economias regionales con resultados en me-
jora de la productividad y el crecimiento del empleo (Kashiwagi &
Ilwasaki, 2020).

Por lo tanto, se afirma que las empresas e industrias que tien-
den a ubicarse en cierta proximidad geografica reportan beneficios
con la mano de obra especializada, infraestructura, entre otros; que
permiten lograr eficiencia colectiva, conceptualizada como la venta-
ja competitiva obtenida de las economias externas locales que en
conjunto de la accién y la cooperacion determina eficacia y capa-
cidad de crecimiento de las agrupaciones (Venugopal et al., 2018).
La aglomeracion industrial es el proceso de formaciéon de un clis-
ter, siendo esta una de las caracteristicas del desarrollo econémico
regional. La productividad de este gran nimero de conglomerados
industriales se debe al total de los factores que intervienen en la
eficiencia del crecimiento econdmico, refiriéndose a la contribucion
de los factores técnicos y no técnicos (Jianlei & Longdi, 2021).
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Las economias de aglomeracion tienen un impacto en las ven-
tas de los productos, puesto que, existen condiciones como la es-
pecializacién del producto, fuerza laboral especializada, ambiente
propicio para innovar y aumento de la demanda. Ademads, las indus-
trias dedicadas al vestido y calzado se ven influenciadas por el com-
portamiento del consumidor en eventos, fechas especiales y los de-
terminantes de compra (Aguilar Méndez et al., 2022). Un estudio
realizado en Ecuador, en la provincia de Tungurahua revel6 que los
determinantes clave para la compra de prendas de vestir son el es-
tilo de vida, liderazgo de moda, atributos econémicos y el contexto
de consumo, por otro lado, estan las caracteristicas del producto
que influyen en la adquisicion como el disefio, el precio y la calidad.
(Molina Arcos et al., 2022).

La vestimenta influye de manera social y econdmica, por lo tan-
to, el acceder a este producto para muchas personas es indispensa-
ble para mantener una buena impresion, relacién y estilo (Villegas &
Noussan Lettry, 2023). Adquirir prendas de vestir y calzado aborda
amplios temas desde el punto de vista social, econémico y psicold-
gico, como la identidad y pertenencia, seguir tendencias o mante-
nerse a la moda, ademas, existen comportamientos que dependen
del precio y el ingreso disponible (Achabou, 2020).

La compra de ropa, calzado y accesorios de vestir se ha incre-
mentado durante los Ultimos afnos, por ende, se entiende que las
ventas de estos productos también van en aumento. Las ventas de-
muestran la realidad de los ingresos de la poblacion y su relacién con
la adquisicién de estos productos. La tasa de desempleo puede ayu-
dar a identificar si existe relacion con las ventas locales del sector,
pues una consecuencia de la falta de empleo puede afectar en las
ventas de estas industrias. Una investigacion en Espaiia arrojé resul-
tados relevantes, en donde, explica que las recesiones y el aumento
de la tasa de desempleo esta asociado con una fuerte reduccién del
consumo de los hogares, esto lleva a la necesidad de adquirir pro-
ductos basicos como alimentacion, pues la decisién del consumidor
en esta situacion es empezar a ahorrar o comprar lo necesario para
subsistir (Campos& Reggio, 2015). En Estados Unidos se efectud un
estudio sobre el gasto de los desempleados, cuyos resultados indi-
can que una persona desempleada tiene una caida efimera de sus
ingresos, lo que genera menores gastos (Ganong & Noel, 2016).

Se reconoce en la Declaracién Universal de Derechos Huma-
nos, en el Pacto Internacional de Derechos Econémicos, Sociales y
Culturales, en el articulo 11 “el derecho de toda persona a un nivel
de vida adecuado para si y su familia, incluso alimentacion, vestido
y vivienda adecuados, y a una mejora continua de las condiciones
de existencia” (Naciones Unidas, 2024, p. 1). Por lo tanto, es impor-
tante comprender como influye el desempleo en la calidad de vida,
convirtiéndose en un problema social y econémico para la poblacion
que no puede adquirir vestimenta por falta de ingresos, y como esto
impacta en las ventas locales del sector.

3 | ASPECTOS METODOLOGICOS

3.1 | Metodologiay datos

El estudio adopta un enfoque cuantitativo y se utilizaron fuen-
tes secundarias. La primera base de datos empleada fue el Servicio
de Rentas Internas (2024) desde su visor SAIKU con un cubo de
informacion de los Contribuyentes en el periodo 2014-2023 de la
provincia de Tungurahua y el formulario 104, del cual se descargé
la informacién de ventas locales con IVA 12 % de la Industria Manu-
facturera dedicada a la fabricacion de prendas de vestir y calzado.
Segun la Clasificacién Nacional de Actividades Econdmicas, se se-
lecciond la seccion C correspondiente a Industrias Manufactureras,
especificamente la division C14 y C15. Las actividades selecciona-
das en el presente estudio son aquellas dedicadas a la fabricacion
de ropa, calzado y accesorios. La segunda base de datos empleada

fue del Banco Mundial (2024) de la cual se extrajo la tasa de desem-
pleo (% de la fuerza laboral total) del Ecuador desde una estimacion
modelada de la OIT.

Posteriormente, se calculé estadistica descriptiva para el anali-
sis de los datos, se obtuvieron promedios y porcentajes. Se utilizé el
software estadistico SPSS Statistics (IBM Corporation, 2023) para la
prueba de normalidad de las ventas locales con IVA 12 % y la tasa de
desempleo (% de la fuerza laboral total). Se realizé un analisis des-
criptivo con el niimero de contribuyentes, en donde, se considerd el
afo fiscal, la clase del contribuyente (RIMPE y otros), estado del con-
tribuyente (activo), tipo (personas naturales y sociedades), subtipo
(no definido y sector privado), provincia (Tungurahua) y cantén (Am-
bato, Bafnos de Agua Santa, Cevallos, Mocha, Patate, Quero, Pelileo,
Pillaro y Tisaleo). Desde el formulario 104 se analizaron las ventas
locales con IVA 12 % en el periodo de estudio de la provincia de
Tungurahua y se elaboré un mapa que muestra la aglomeracion de
las industrias segun los contribuyentes de cada cantén desde el afio
2014 hasta 2023. Se obtuvo el promedio y el porcentaje correspon-
diente de los contribuyentes inscritos durante el mismo periodo.

Para el alcance correlacional, se usé las ventas locales con IVA
12 % del formulario 104 por afio de estudio y se realizé la prueba de
normalidad de Shapiro-Wilk, puesto que, se tiene menos de 50 da-
tos con el objetivo de comprobar si los datos siguen una distribucion
normal o no normal. La prueba de normalidad presenté datos nor-
males y no normales, por lo que, se usé la correlacion de Spearman
para comprobar si existe relacion significativa entre las categorias
ropa, accesorios y calzado de las ventas locales de la provincia de
Tungurahua. Asimismo, para identificar la relacion entre con la tasa
de desempleo y las ventas locales de las tres actividades.

4 | RESULTADOS

En el siguiente apartado se presentan los resultados mas rele-
vantes del estudio, cumpliendo con los objetivos propuestos. En la
figura 1 se indica el nimero de contribuyentes inscritos desde el afio
2014 hasta el afio 2023 de la provincia de Tungurahua en tres cate-
gorias: ropa, accesorios y calzado, en el Sistema de Rentas Internas
(SRI).

Figura 1. Contribuyentes registrados SRI
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Fuente: Elaborado por los autores con informacion del SRI (2024).

Se observa que las empresas mayormente inscritas son aque-
llas dedicadas a la fabricacion de ropa, siendo el afio 2021 el de
mayor inscripcion de contribuyentes en esta actividad y el afo
2020 con menor nuimero de inscripciones, debido a la pandemia por
COVID-19, lo que refleja que para el afio 2021 ocurrié una notable
recuperacion y una media de 173,9. Los contribuyentes dedicados
a la fabricacion de calzado se mantienen en auge con una media de
73,1y los fabricantes de accesorios de vestir tienen una media de
9,9 durante el periodo.

Re VIs_TA
Econdzt'ica

29



Morales-Carrasco,L,. Moreta-Banda, L.

Vol.13-N°1, Enero - Junio 2025
p-ISSN:2602-8204 | e-ISSN 2737-6257

La provincia de Tungurahua tiene la mayor cantidad de empre-
sas dedicadas a la fabricacion de prendas de vestir como suéteres,
pantalones, camisas, chompas, entre otros. La fabricacion de calza-
do ocupa el segundo lugar con empresas dedicadas a la moda y son
pocas las dedicadas a la fabricacién de accesorios como sombreros,
guantes, bufandas, entre otros. Se presenta un mapa de la provincia
de Tungurahua que muestra el porcentaje de empresas dedicadas a
la fabricacién de prendas de vestir y calzado de cada cantén, segin
el nimero de contribuyentes inscritos en el periodo de estudio.

Figura 2. Porcentaje de las industrias manufactureras de fabrica-
cién de prendas de vestir y calzado en la provincia de Tungurahua por
cantones
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En la figura 2 se muestra que el cantén Ambato lidera el ranking
de industrias manufactureras dedicadas a la fabricacion de vestir y
calzado, incluyendo a las tres categorias antes mencionadas. Amba-
to presenta el 72,83 % de las empresas dedicadas a la fabricacion
de prendas de vestir y calzado, seguido de Pelileo con el 15,76 % y
Pillaro con el 3,54 %.

En la provincia de Tungurahua se evidencia la presencia de eco-
nomias de aglomeracion en el cantén Ambato debido a su ubicacion
estratégica, cuenta con un parque industrial y es la capital de la pro-
vincia. Un estudio en Espafa-Barcelona, indica que la localizacion
de las industrias en una capital se debe a la proximidad de despa-
chos especializados en las fases de produccion y la proximidad de
infraestructura de transporte que ayuda a emerger las economias
de urbanizacién, con una nueva idea hacia las economias de aglo-
meracion intraurbanas (Vicente-Salar et al., 2024). Asimismo, una
investigacion realizada en China indica que el mayor grado de aglo-
meracion se encuentra distribuida en la zona central debido a facto-
res caracteristicos de las economias de aglomeracion como instala-
ciones y mano de obra cualificada que permite el incremento de la
rentabilidad (Jianlei & Longdi, 2021). Estas investigaciones presen-
tan resultados similares presentados en el estudio, pues la ubicacion
geografica donde predominan los asentamientos de clusters son las
zonas céntricas o las capitales. Esto ha permitido el desarrollo de
una teoria denominada la “Nueva Geografia Econémica” que bus-
ca un efecto positivo en la productividad de las empresas generado
por la aglomeracion industrial en las pequefias empresas (Lin et al.,
2011).

En otra investigacion realizada en México, explica que las em-
presas que participan en un mercado especifico buscan espacios
locales que les permita aprovechar los recursos enddgenos para
la produccién de sus bienes (Rodriguez Bautista & Flores Garcia,
2023). Consideran condiciones como la competitividad, proximidad,
entorno y atraccion. Asimismo, existen cuestiones como la evolu-
cién de procesos productivos, innovacion industrial, conexion de
redes de produccién y consumo que las empresas analizan para ubi-
carse, convirtiéndose en aglomeraciones (Rodriguez Bautista & Co-
ta Yafiez, 2022; Yuan et al., 2024).

Elaborado por los autores con informacion del Geoportal
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El enfoque de clusters desencadena beneficios como lo explica
Venugopal et al. (2018), siendo estos los costos, la calidad y la con-
fianza, que desarrolla cultura empresarial para obtener mejoras en
el rendimiento y la competitividad. La agrupacién de industrias en
varias ciudades de la provincia de Tungurahua no es una casualidad,
pues este comportamiento de aglomeracién afirma que la teoria de
externalidades positivas es el motor que une a las industrias a ubicar-
se en un sector estratégico. Las economias de aglomeracion desde
la perspectiva de varios autores mencionados tienen gran relacion
con externalidades positivas, pero Zhao & Lin (2019) refutan esta
idea indicando que a medida que aumenta el nivel de aglomeracion
industrial ejerce un efecto en los factores de produccion, que provo-
ca externalidades negativas como el aumento del precio del suelo,
alta contaminacién ambiental e ineficiencia de los recursos.

Ambato es una ciudad reconocida por la especializacién en sec-
tores especificos como la produccién de camisas, calzado, tejidos,
entre otros. Caso similar sucede en Paraguay en el Departamento
de Neembucu, cuyas empresas se guian en la buisqueda de competi-
tividad local por la gran cantidad de especializacion (Fretes Ayala et
al., 2021). En Portugal, las ramas especializadas son similares a las
del caso de Tungurahua en Ecuador, pues la industria del vestuario
lidera y se encuentra localizada en la zona norte del pais (Parejo et
al., 2019). Un estudio en Ecuador evidencié que otros cantones con
economias de aglomeracion son Quito y Guayaquil, que poseen ca-
racteristicas similares al cantén Ambato, estas ciudades tienen un
parque empresarial e industrial, y posee la mayor poblacién de su
provincia (Urdaneta Montiel & Borgucci Garcia, 2021).

El total de las ventas locales en la provincia de Tungurahua re-
fleja la cantidad en délares ($) que generan estas empresas dedica-
das a la actividad de fabricacion de ropa, accesorios y calzado. Esta
informacion permite evaluar el total de ventas dentro del pais, es
decir, solo las transacciones comerciales nacionales.

Figura 3. Ventas locales con IVA 12 % de las industrias manufac-
tureras dedicadas a la fabricacion de prendas de vestir y calzado

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

160000000 00
140000000.00
120000000.00
100000000.00

80000000.00

$USD

60000000.00
40000000.00
20000000.00

M Ropa M Accesorios W Calzado

Fuente:
(2024).

Se evidencia una cantidad mayor de ventas locales en la activi-
dad dedicada a la fabricacién de ropa, seguida de las ventas locales
de accesorios y finalmente, el calzado. Las mayores ventas para la
categoria ropa y calzado se registraron en el aflo 2014, con un total
de 132'509,976 y 55’ 765,164 respectivamente. Mientras que, el me-
jor afo en ventas para la categoria accesorios fue el aflo 2015, con
un total de ventas locales de 90’558,970.

Ademas, se identifica una disminucién significativa en ventas
en el aflo 2020 en las tres categorias. Las ventas locales del sec-
tor de fabricacion de ropa tuvieron un total de 71/570,915; mientras
que las ventas de accesorios fueron de 45’582,180 y el calzado tuvo
ventas de 277190,125.

Elaborado por los autores con informacion del SRI
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Los resultados muestran que las ventas locales en las catego-
rias ropa, accesorios y calzado durante el periodo tuvieron un com-
portamiento similar, excepto en el afio 2020 que sufrieron una no-
table disminucién en sus ventas debido a la pandemia por COVID-
19 que afecté directamente al consumo de estos productos debido
al confinamiento y a la prioridad de adquirir productos de prime-
ra necesidad como alimentos. También, existe un fenémeno post-
pandemia en los afios 2021 y 2022, con una tendencia de recupe-
racion.

Estos resultados se asemejan a un estudio de caso de estas in-
dustrias en Bangladesh, donde se indica que la pandemia perturbé
a la cadena de suministros de la industria textil de la confecciény la
moda con la escasez de materia prima (Chakraborty & Biswas, 2020).
Otra situacion por lo cual las ventas tuvieron una disminucion es por
la descenso de la compra de productos textiles, tanto a nivel local
como a nivel mundial, revelando que la pandemia afecté a la indus-
tria de la confeccion (Chakraborty & Biswas, 2020; Khurana, 2022).
Un estudio realizado en Ecuador demuestra que uno de los efectos
de la pandemia, fue el decrecimiento de las ventas a nivel nacional,
porque las personas dejaron de comprar ropa y adquirieron produc-
tos basicos para el confinamiento. El efecto post-pandemia a nivel
nacional fue de recuperacion en ventas al dejar el confinamiento, la
poblacién volvié a realizar sus actividades cotidianas (Llanos Enca-
lada Salazar Cueva, 2023).

Para llevar a cabo el andlisis correlacional es necesario conocer
el comportamiento de las variables. A continuacién, se presentan las
pruebas de normalidad de las ventas locales de las tres categorias
de estudio y la tasa de desempleo.

Tabla 1. Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnova Shapiro-Wilk

Estadis. gl Sig. Estadis. gl Sig.
Ropa 0,192 10 ,200* 0875 10 0,114
Accesorios 0,346 10 0,001 0,702 10 0,001
Calzado 0216 10 ,200* 0873 10 0,110
Desempleo 0,318 10 0,005 0,736 10 0,002

*. Esto es un limite inferior de la significacion verdadera.

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Elaborado por los autores con informacion del SRI (2024) y Banco Mundial
(2024).

Para la lectura de los resultados se debe tener en cuenta las
hipétesis planteadas:

HO: La muestra sigue una distribucién normal.
H1: La muestra no sigue una distribucién normal.

Se aplico la prueba de normalidad de Shapiro-Wilk, puesto que,
se trabajo con una serie de tiempo de menos de 50 datos. Para la
categoria ropa y calzado se evidencia que la distribucion es normal,
por su nivel de significancia mayor al p-valor (p<0,05). Sin embargo,
para los accesorios el nivel de significancia es menor a 0,05 indi-
cando una distribucion no normal. La tasa de desempleo también
presenta una distribucion no normal. Una vez, conocidos los resul-
tados de la prueba de normalidad, se decidié que la correlacion de
Spearman es la opcion correcta para conocer la relacion de los datos
por ser mas robusta a muestras que siguen distribucion no normal
y valores atipicos. En la tabla 2 se presentan los resultados de la co-
rrelacion de Spearman de las ventas locales con IVA 12 % de las tres
categorias, incluyendo su coeficiente de correlacion y significancia
bilateral.
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Tabla 2. Correlacion de Spearman de las categorias ropa, accesorios y

calzado de la provincia de Tungurahua

Ropa  Acces Calzado
Coeficiente 1,000
Ropa
de corre-
laciéon
Sig. (bil)
Rho de Coeficiente 0,527 1,000
Acces
Spear- de corre-
man lacién
Sig. (bil) 0,117
Coeficiente ,915** ,709* 1,000
Calzado
de corre-
lacién
Sig. (bil) 0,000 0,022

**_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*. La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Acces = Accesorios.

Fuente: Elaborado por los autores con informacién del SRI (2024).

La relacién entre ropa y accesorios no es significativa (p<0,05)
su coeficiente de relacion es 0,527 que determina una correlacion
positiva considerable. Por otro lado, la relacién entre ropa y calza-
do es significativa con 0,915 mostrando una relacién directa en sus
ventas locales. Esto quiere decir, que las empresas dedicadas a la
fabricacién de ropa y calzado mantienen un comportamiento simi-
lar, si las ventas locales aumentan para un sector también aumenta
para el otro. Esto se debe a la complementariedad de productos, los
consumidores optan por comprar ropa y calzado como condicion de
crear un conjunto u outfit completo.

Finalmente, la relacion entre calzado y accesorios también es
significativa (p<0,05), con un coeficiente de correlacién de 0,709; el
aumento de las ventas locales de calzado es un determinante del
aumento de ventas locales de los accesorios, considerados comple-
mentos de menor precio, a diferencia de la ropa. También, las ventas
de accesorios se rigen por las épocas, puesto que, en Ecuador existe
la presencia de meses con clima caluroso y frio.

A continuacion, se presentan los resultados de la correlacion
de Spearman entre las ventas locales de las categorias de ropa, ac-
cesorios y calzado con el desempleo (% de la fuerza laboral total).

Las ventas locales y la tasa de desempleo mantienen una rela-
cién inversa, en los tres casos (ropa, accesorios y calzado). La rela-
cién es significativa (p<0,05), por lo tanto, los resultados muestran
que una disminucion en las ventas locales se debe a que existe una
alta tasa de desempleo, mientras existe recesion econdémica vy la fal-
ta de empleo aumenta, las ventas locales se veran afectadas a la baja.
Al enfrentarse a la situacion de desempleo las personas tienen me-
nos ingreso disponible, se reduce el poder adquisitivo y empiezan a
destinar sus gastos hacia un cambio en las prioridades de consumo
a necesidades basicas como el alimento, la vivienda y los servicios
basicos. Esta situacion es la razén por la que las empresas dedica-
das a la fabricacion de prendas de vestir y calzado observan una
contraccion en sus ventas, debido a la reduccion del gasto de los
hogares.
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Tabla 3. Correlacién de Spearman de las categorias ropa, accesorios y

calzado de la provincia de Tungurahua

Desempleo
Coeficiente -
Ropa
de correlacion ,794**
Sig. (bil) 0,006
Rho de Spear- Coeficiente -
Accesorios
man de correlacién ,733*
Sig. (bil) 0,016
Coeficiente -
Calzado
de correlacion ,794**
Sig. (bil) 0,006

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

*. La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Fuente: Elaborado por los autores con informacion del SRI (2024) y Banco Mundial
(2024).

Las personas deben tener la disponibilidad y la accesibilidad de
un vestido adecuado dependiendo de sus necesidades (OIT, 2020).
Los resultados obtenidos en este trabajo de investigacidn indican
una relacion inversa entre la cantidad de ventas locales y la tasa de
desempleo. Adquirir vestimenta depende de los ingresos de los con-
sumidores, es decir, de una fuente de empleo. El desempleo es una
situacion que afecta a los ingresos y el cambio de estilo de vida, vivir
en una situacion incierta es una causa por la que las familias tienen
que ser cautelosas y reducir sus gastos (Barroeta Zalaquett, 2021).
El ambito social y econémico se ve perjudicado por el desempleo
llegando a cambios drasticos desde el PIB del pais hasta afecciones
en la alimentacion, salud, vestimenta, educacion, y otros bienes y
servicios relevantes para la subsistencia (Sumba-Bustamante et al.,
2020).

5 CONCLUSIONES

La provincia de Tungurahua evidencia economias de aglome-
racion de localizacion y urbanismo, puesto que, empresas dedica-
das a la fabricacién de prendas de vestir y calzado se ubican en el
canton Ambato, el 72,83 % del sector se encuentran aglomeradas
en esta ciudad. Ambato es la capital de la provincia de Tungurahua,
por lo que, los contribuyentes deciden que es una zona estratégica
para llevar a cabo sus actividades. Ademas, hay zonas de la ciudad
de Ambato que se caracterizan por su especializacion. Una zona ur-
bana genera perspectivas para las empresas porque se encuentran
cerca de potenciales clientes, mano de obra calificada y acceso a ser-
vicios basicos, que hacen que el desempefio de estas mejore. Otro
caso de economias de aglomeracién se videncia en la ciudad de Pe-
lileo denominada la “ciudad azul” con el 15, 76 % de aglomeracion,
por su especializacion en la industria del jean. Durante afos, estas
ciudades han destacado por su calidad en prendas de vestir, lo que
se ve reflejado en sus ventas locales.

La fabricacion de ropa lidera en la cantidad de ventas locales
con IVA 12 % en la provincia de Tungurahua, seguida de accesorios
y finalmente calzado. Las ventas tuvieron una disminucion agresi-
va en el afio 2020 debido a la pandemia mundial por COVID-19. El
confinamiento en los hogares hizo que la decision de los consumi-
dores priorizara la alimentacién sobre la vestimenta. Sin embargo, la
relacion de compra entre ropa y calzado es directa, puesto que, los
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consumidores optan por la compra de un conjunto. Por otro lado,
la categoria accesorios y calzado mantienen una relacion conside-
rable, pues las ventas de un sector afectan directamente en el otro.
En ambos casos presentan un comportamiento similar, el aumento
de las ventas en una de las categorias genera aumento en la otra,
y la caida o disminuciéon de ventas en una también afecta a la otra.
Un caso distinto es la relacion entre las ventas locales de accesorios
y ropa, este panorama no mantiene un comportamiento similar, es
decir, las ventas ocasionadas en un sector no se relacionan con la
del otro. En el caso de los accesorios depende mucho el clima, pues
son los que elevan el conjunto dependiendo la época.

Las ventas locales dependen de un factor fundamental de com-
pra, que es el ingreso que tienen los consumidores. La relacion entre
las ventas locales de las categorias ropa, accesorios y calzado, con
la tasa de desempleo mostré como resultados una relacion inversa
significativa, por lo que, se entiende que si la tasa de desempleo va
en aumento, las ventas locales de estos productos se ven afectadas.
Los consumidores en situaciones de desempleo priorizan el destino
de sus ingresos en la adquisicion de alimento, vivienda y servicios
basicos, dejando de lado la compra de vestimenta porque no la con-
sideran necesaria en esa situacion. La falta de empleo afecta a las
empresas dedicadas a la industria de fabricacion de prendas de ves-
tir y de calzado, reflejandose en sus ventas locales.

Los resultados del estudio incentivan a mejorar la politica pu-
blica, pues los hallazgos deben guiar a los gobiernos locales en la
planificacién del territorio, como proponer proyectos en donde se
considere implementar zonas econémicas especiales o parques in-
dustriales, con el objetivo de preservar un crecimiento econémico
equilibrado y competitivo, alineados a las nuevas necesidades ac-
tuales como es el cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS), pues el considerar el apoyo a los clusters en las zo-
nas identificadas ayudan al crecimiento y desarrollo econémico de
la localidad. Ejemplos de este aporte son el incentivar a empresas a
potencializar su negocio hasta convertirse en grandes exportadores
y junto con ello convertirse en generadores de empleo.

Los tomadores de decisiones deberian trabajar en la promo-
cién de las economias de aglomeracion para maximizar la eficiencia
del sector, reduccién de desigualdades regionales al identificar zo-
nas con potencial desarrollo industrial y fortalecer las cadenas de
valor locales, integrando proyectos en apoyo de la produccion, co-
mercializacién y futuras opciones de exportacion. Por otro lado, de-
bido a la identificacion de factores centrales que maximizan bene-
ficios como el acceso a proveedores, mercados, tecnologia y mano
de obra, los potenciales inversores en este tipo de industrias pue-
den utilizar el estudio para identificar estas ubicaciones estratégi-
cas que ofrecen ventajas competitivas reduciendo costos operati-
vos con una mayor red de cooperacion y conocimiento.

Estos resultados son relevantes para conocer una situacion por
la que atraviesan este tipo de industrias en la provincia de Tungu-
rahua, ademas de entender cémo se encuentran los ingresos de la
poblacién para adquirir estos productos. La economia de Ecuador
depende en gran medida de este tipo de industrias, por lo que, reali-
zar estudios en diferentes provincias del pais seria de gran impacto
para conocer la realidad a la que se estan enfrentando.

Las industrias textiles y de calzado son una arista importan-
te en la economia de los cantones de la provincia de Tungurahua.
Por ende, como futuras lineas de investigacion se puede analizar
las practicas de investigacion y desarrollo (I+D) de estas industrias,
pues esto puede fomentar los objetivos de las economias de aglo-
meracion junto a un aliado estratégico como la tecnologia.
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